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Tradition meets Digital: Underberg und OMR kooperieren

e Semperidem Underberg AG arbeitet 2023 mit OMR zusammen

e Kultmarke Underberg prasentiert sich beim OMR Festival am 9./10. Mai in Hamburg

e Family Partnerschaft: Kontinuierlicher Austausch tGiber Themen wie digitale Formate, Education
und Live-Events

e Traditionsmarke riickt so noch enger an die Zielgruppe der Millennials heran

Rheinberg, 24.01.2023 Die Semper Idem Underberg AG hat eine umfangreiche Kooperation mit OMR
fiir das Jahr 2023 vereinbart. Die Traditionsmarke Underberg ist nicht nur mit dem weltberiihmten
Bitter beim OMR Festival im Mai 2023 in Hamburg prasent, sondern sie ist ganzjahriger Family Partner
der Digitalplattform. Im Rahmen der Zusammenarbeit werden die beiden Partner gemeinsam Content
kreieren und Ideen entwickeln sowie auf das Netzwerk des anderen zurlickgreifen.

»Als OMR im Sommer 2021 bei uns anfragte, waren wir im ersten Moment perplex: Ein
Traditionsunternehmen mit einer 175-jahrigen Geschichte und die angesagteste Digitalplattform fir
Online-Marketing — passt das? Doch nach kurzer Zeit war uns klar: Gerade die unterschiedliche Heritage
macht den Reiz aus”, erldautert Vera Donner-Sander, International Brand Director der Underberg
Gruppe. ,,Darliber hinaus zeigte uns die Anfrage, dass wir auf dem richtigen Weg sind. Spatestens seit
dem Relaunch 2021 gehen wir die Modernisierung der Marke Underberg sehr beherzt und durchaus
erfolgreich an. Mit einem weiteren starken Partner wie OMR an unserer Seite verfolgen wir noch
konsequenter das Ziel, tiber coole und vor allem erlebbare Inszenierungen Underberg langfristig ins
Mindset der Millennials zu bringen, um so auch in dieser Zielgruppe zur Kultmarke zu werden.”

Westermeyer: Voller authentischer Geschichten und Geheimnisse

OMR-Grinder Philipp Westermeyer ist begeistert vom neuen Familienmitglied der Digitalplattform.
»Seit unserem ersten Besuch im Underberg Stammhaus sind wir Gberzeugt: Dieses Unternehmen hat
viel zu bieten”, so Westermeyer. ,Das Produkt, die Marke und ihre Fans stecken voller authentischer
Geschichten und Geheimnisse. Wir wollen dabei unterstiitzen, noch mehr aus diesem einzigartigen
Potenzial herauszuholen und es in die digitale Welt zu ibertragen.”

OMR ist die flihrende europdische Plattform fiir die globale Digitalwirtschaft und umfasst Inhalte, Events
und Technologie. Das OMR Festival ist die grofSte Zusammenkunft digitaler Flihrungskrafte nach
Besucherzahlen in Deutschland und unter den Top 3 in ganz Europa. Im Jahr 2022 verzeichnete das
Event zuletzt 70.000 Besucherinnen und Besucher in der Hamburg Messe. Rund ums Jahr informieren
sich Nutzerinnen und Nutzer, zu denen liberwiegend Entscheiderinnen und Entscheider im Marketing-
und Kommunikationsbereich deutscher und internationaler Unternehmen gehéren, taglich Gber die
digitalen Kanale von OMR.

Underberg wird ein Erlebnis fiir alle Sinne

Bei dem OMR Festival, das in diesem Jahr am 9. und 10. Mai stattfindet, wird Underberg als exklusiver
Anbieter von Shots und Digestifs auftreten. Somit wird es auf dem gesamten Geldnde maglich sein, den
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Bitter und seine magische Krauter-Welt kennenzulernen. ,Sehen, Schmecken, Riechen, Tasten und
Horen: Underberg wird ein Erlebnis fir alle Sinne“, sagt Sabine van den Boom, International Brand
Manager flr die Marke Underberg. ,Seid gespannt. Und freut euch drauf: Explore the magic world of
herbs.”

Als Family Partner wird die Traditionsmarke zudem ein ganzes Jahr lang fester Bestandteil der
Kommunikation von OMR auf allen Kanélen sein. Underberg wird gemeinsam mit dem Partner an der
Weiterentwicklung eigener Strukturen und digitaler Formate arbeiten. Die Kooperation mit OMR ist Teil
einer langfristigen Strategie, das Unternehmen jlinger und insgesamt digitaler zu machen. Vera Donner-
Sander: ,Wir kommen damit nicht nur in Kontakt mit unserer Zielgruppe, sondern auch mit den anderen
Mitgliedern der OMR Family. Von diesem Austausch werden alle Partner in hohem MaRe profitieren.”

Uber die Semper idem Underberg AG: Die Semper idem Underberg AG ist ein werteorientiertes
Familienunternehmen aus Rheinberg am Niederrhein. Kernkompetenzen der Unternehmensgruppe sind
die konsumentenzentrierte Entwicklung und Herstellung von Premium-Spirituosen sowie der weltweite
Vertrieb der Produkte. Neben den international bekannten Marken Underberg und Asbach werden
zahlreiche weitere eigene Marken und Distributionsmarken angeboten. Dazu gehéren aus dem eigenen
Haus St. Hubertus, PITU, XUXU und Grasovka sowie zahlreiche Distributionsmarken wie Amarula,
Southern Comfort, BOLS und Ouzo Plomari.
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